
عن طريق اFجابة على هذه ا?سئلة، يمكن تحديد الموارد المتاحة واللازمة لدخول أسواق جديدة:

خطوات التصدير

حدد الهدف من التصدير. 

ما هي التوقعات المحتملة لعملية التصدير (نجاح أكيد أواختبار السوق من خلال 
تصدير كمية صغJة)؟

ما الجهود الواجب بذلها من قبل المصدر او الشركة المصدرة؟

ما هي المبالغ الواجب تخصيصها من اجل عملية التصدير وما هو العائد المالي المتوقع 
من هذا الاستثZر؟

تحديد الأشخاص الذين سيتابعون عملية التصدير.

تحديد تاريخ بدء عملية التصدير والمدة الزمنية لها.

ما هي البلدان التي سيتم التصدير إليها؟

هل توجد شركات منافسة ترغب بتصدير نفس المنتج؟

ما هي توقعات المبيعات بالنسبة للمنتج المصدر؟

ما هي طرق التوزيع المزمع استخدامها؟

ما هي الخبرات التي تم اكتسابها من عمليات التصدير السابقة؟

ما هي قدرة الشركة من الناحية الإنتاجية للالتزام sواعيد التسليم والجودة المطلوبة 
والسعر المقبول؟

التحضير

ما شكل السوق المستهدف وما هي هيكلته؟

ما هي نسب النمو المتوقعة في الطلب على المنتج؟

ما المواصفات الفنية والقياسية المطلوبة للمنتج في السوق المستهدف؟

ما الحجم الكامل للسوق والمنافسة (المحلية والخارجية)؟

من هي الفئة المستهدفة وما مواصفاتها (سلوك الزبائن ورغباتهم)؟

ما هي أنجح الطرق لتوزيع المنتج؟

من هم المنافسون والطرق الممكنة لزيادة القدرة التنافسية للمنتج؟

ما هي أخلاقيات الأعZل في السوق المستهدفة؟

ما هي الحالة السياسية و الإقتصادية في السوق المستهدفة؟

ما هي القيود المحلية على الاستJاد والنظام الضريبي النافذ؟

الدخول إلى سوق التصدير

كيف سيتم دراسة الشكاوى الواردة وتنفيذ الحلول المناسبة؟

كيف سيتم البحث الدائم عن السوق المستهدف والأسواق الجديدة؟

كيف سيتم البحث عن مستوردين وموزع� جدد؟

كيف سيتم التوسع في الأسواق الحالية؟

كيف سيتم إنتاج سلع وخدمات جديدة وذلك لتعزيز المنافسة؟

المتابعة

هل �ت عملية البحث والتطوير على المنتج ليناسب متطلبات السوق المستهدف؟

هل تستطيع شركتك توفJ حجم الإنتاج المطلوب؟

هل تم دراسة السوق المستهدف من قبل جهة متخصصة (بهدف تعمييق
 الدراسة  الأولوية)؟

هل تم وضع خطة تسويق تناسب السوق المستهدف؟

هل تم تحديد طريقة التعبئة و التغليف؟

هل تم التخطيط المالى للآ�:
البحث الأولي عن أسواق التصدير.

دراسة وتطوير المنتجات القا�ة لجعلها مناسبة للتصدير.
تعزيز أنظمة الإنتاج بحيث تكون قادرة على تصنيع المنتجات المطلوبة.

إنتاج �اذج أو عينات لإرسالها إلى الزبائن المحتمل�.
تكاليف إيجاد قنوات لشبكة المبيعات والتوزيع في سوق التصدير.

توفJ نوع من الحZية نتيجة تذبذب في أسعار صرف العملات الأجنبية.
زيادة المصاريف الناتجة عن استخدام وسائل الاتصال للمحافظة على صلات جيدة بالأسواق الخارجية.

حZية الملكية الفكرية والأشكال الأخرى من الحZية ضد التقليد

هل تم تحديد أسلوب النقل؟

هل تم دراسة القيود السياسية أو الجمركية؟
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